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apresentacao

Prezados,

E com grande satisfacdo que apresentamos a Trépico
Propaganda, uma agéncia com sélida expertise em
comunicagdo, propaganda e marketing, que traz consigo o
compromisso de gerar resultados reais para seus clientes.

Fundada em Juiz de Fora/MG, a Trépico se posiciona como
parceira estratégica das marcas, atuando desde o
diagndstico profundo de negécio até a execucgao criativa,
midia e performance.

Hoje, apresentamos a vocés uma proposta comercial para a
Gestao Digital Completa do Hospital Monte Sinai. Esta
proposta foi desenhada com base no entendimento da sua
marca, dos desafios do mercado e das oportunidades de
comunicagdo, combinando inteligéncia, estratégia e foco
em resultados.

Além disso, acreditamos ser de extrema importancia
apresentar um pouco das ideias que podemos trazer para
contribuir na comunicagdo de forma criativa e pertinente,
trazendo nossa visdo do que é uma comunicagdo moderna
e eficiente.



planejamento



mapeamento

Importante destacar que faz parte da
nossa cultura criar diversos publicos e
utiliza-los de forma rotineira, levando em
consideracao a verba do cliente,
estratégia atual e eficiéncia do segmento
de publico face ao objetivo da campanha.
Nosso trabalho de Trafego Pago é
norteado por andlise, teste e otimizagdo
constante.

Outra forma de encontrarmos nosso
publico no ecossistema da Meta, e que
utilizamos com frequéncia, é o conjunto
de ferramentas advantage plus, baseado
em |IA e aprendizado de maquina. A
ferramenta utiliza a imagem e o texto do
anuncio para encontrar o publico alvo.
Exemplo, um anuncio sobre Maternidade
ou Sinai Mulher, sera distribuido para
gestantes e outras mulheres que tenham
comportamento online condizente com o
tema.



verba

Investimento mensal:
RS 10.000.00

Cabe ressaltar que o valor
foi pensado com base nas
possibilidades de teste de
publico, criativos e objetivos,
sendo possivel ajusta-lo para
outro cendario de
investimento, seja ele maior

ou menor, mas é
fundamental trabalharmos
com um orgamento que
permita alcance relevante e
frequéncia adequada,
garantindo presenca

constante ao longo do meés.

Investimentos muito abaixo
desse valor tendem a gerar
impacto pontual, sem
repeticado suficiente para
fixagdo da marca,
especialmente em um
segmento de decisao
complexa.

RS 4.500
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(Instagram R$ ')_'(())00 45%

+ Facebook) 2V70

RS 500
5%
LinkedIn Ads

Google Ads
(Search, Display,
YouTube, Local)



Como o objetivo é fortalecer a marca Monte Sinai no ambiente digital, elaboramos uma estrutura de
campanha com foco em reconhecimento de marca, alcance, visualizagdo de videos e trafego para o site.
Cabe ressaltar que essa estratégia engloba tanto Facebook quanto Instagram. A principio a separacao
entre os dois sera feita de forma automatica, deixando o algoritmo definir qual canal deve ser priorizado.
Com base na nossa experiéncia, o Instagram costuma receber a maior parte do investimento, mas ao
contrario do senso comum, o Facebook costuma ser fonte de leads com um excelente CAC e qualidade,
além disso esta no top 3 entre as redes sociais mais acessadas pelos brasileiros.

Apods o inicio da campanha e analise de relatério podemos, manualmente, realizar a separagdo dos canais
(Facebook e Instagram), definindo a verba ideal para cada plataforma com base nos resultados.



O Google Ads sera utilizado como um pilar estratégico de presenca, reputacao e blindagem de marca. Diferentemente de
uma loégica puramente de venda, assim como no Meta Ads, a atuacao aqui é institucional, garantindo que o Hospital Monte
Sinai esteja presente em todos os momentos-chave da jornada do usuario, especialmente quando ha intencao ativa de
busca por servicos de saude.

As campanhas de Pesquisa tém como principal funcdo dominar os termos institucionais e proteger a marca, assegurando
visibilidade qualificada para usuéarios que ja demonstram interesse ou necessidade imediata. J& as campanhas de Display e
YouTube atuam na construcdo de marca, frequéncia e reforco de imagem, impactando o publico em portais, aplicativos e
conteldos relevantes. Por meio de videos institucionais, o Hospital Monte Sinai consegue comunicar valores como
estrutura tecnoldgica, corpo clinico e cuidado humano.

Além disso, a estratégia contempla campanhas locais, que fortalecem a presenca do hospital no mapa, ampliando
visualizacdes do Perfil da Empresa no Google, solicitagdes de rota e interagdes diretas.



Ja o LinkedIn sera utilizado como um canal complementar de reputagao institucional premium, focado em publicos
estratégicos como executivos, empresarios, profissionais liberais e formadores de opinido.

Embora apresente um CPM mais alto em comparacao a outras plataformas, o LinkedIn entrega uma audiéncia altamente
qualificada por reunir varios tomadores de decisao, permitindo posicionar o Hospital Monte Sinai como uma instituicdo de
referéncia. O objetivo aqui ndo é volume, mas sim prestigio, autoridade e posicionamento institucional, reforcando a
imagem do hospital perante publicos de alta influéncia social e econémica.



Acreditamos que a frequéncia de postagens
deva compreender, inicialmente,
a seguinte sequéncia:

Instagram:
4 a 5 posts/semana + stories diarios ~3

Facebook:
2 - 3 posts/semana (repost do Instagram)

LinkedIn:
1 - 2 posts/semana (conteudo diferente do |G e FB, foco institucional)

YouTube:
2 videos/semana (O ideal é focar em anulncios e shorts)



Sabemos que ndo houve demanda pela parte criativa por
parte do Marketing, mas ideias sdo sempre bem-vindas,
inclusive para nortear os esforcos de trafego. A seguir,

apresentamos uma ideia de webserie e temas de reels para
atragdo e awareness.
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webserie

A seguir, algumas ideias apenas
para ilustrar o que sugerimos,
utilizando como referéncia
séries com ambiente de saude.
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Cenario:
Sala de descanso dos profissionais

Personagens:
Médica + Enfermeiro

Acao:

Enfermeiro toma café.

Médica olha a garrafa de 4gua dele, quase vazia, e olha para ele, como que reprovando.
Enfermeiro: “Estou hidratado... de café.”

Quebra da quarta parede
Médica olha pra camera:

"“Café ajuda a acordar, mas dgua é o que mantém o corpo funcionando. Beba dgua ao longo
do dia, seu organismo vai agradecer.”

Final: Enfermeiro pega a garrafa d’agua e toma um gole, resignado.



Cenario:
Corredor / escada do hospital

Personagens:
Médico + Visitante

Acao:

A visitante sobe a escada com pressa, parecendo sem folego, para no alto e se abaixa, com
as maos no joelho.

Médico esta passando, alongando o pescoco com a mao, para e pergunta se ela estd bem.
Ela responde: “Estou cansada s6 de subir dois lances...”

Quebra da quarta parede
Médico olha pra camera:

“Vocé nao precisa ir a academia todos os dias. Caminhadas e alongamentos ja ajudam seu
corpo a funcionar melhor.”

Final: a visitante imita o alongamento do médico, meio ressabiada.



videos mmstitucionais

A seguir, algumas ideias de temas.



temas de referéncia

Trazer ao conhecimento do publico-alvo os temas em que o Hospital é referéncia,

verticalizando os mesmos para detalhar o porqué do Monte Sinai ser destaque na area.
Temas como:

e Cirurgia Robdtica

e Células-tronco

e Ecoendoscopia

e Deteccao precoce de cancer

E outros ja observados em algumas pecas de comunicacdo do hospital, que podem ser
trabalhados de forma mais dindmica e atrativa.



duavid

Explicar ao publico o porqué de regras e procedimentos, para que possamos tratar temas
que parecem “duros” com suavidade e razao, como:

e Horarios de visitas

® Procedimentos de higiene

e Limitacdo de nimero de visitantes
e Cadastramento dos mesmos



proposta

A seguir, apresentamos a
proposta comercial com o
escopo de trabalho da
agéncia, conforme
solicitado.



* Planejamento estratégico mensal de contetido

* Producao de contetido (textos, artes e/ou videos)

Observagao: todo o material necessério ao desenvolvimento e gerenciamento do contetido para redes sociais, incluindo videos e fotos com
equipamento profissional e pessoal necessério, esté incluido na proposta da agéncia. Materiais adicionais, como videos institucionais
elaborados, com drone, atores, produgédo, assim como webseries, sao orgados a parte, conforme descrito na parte de valores.

* Gestao e monitoramento das redes sociais
Observagao: embora tenha sido soilicitado e por nés sugerido uma frequéncia de postagens (e o consequente nimero de entregas/més, a
agéncia nao estd engessada na quantidade, e sim nos resultados a serem alcancados.

* Gestao de trafego pago (Meta Ads, Google Ads)
* Relatorios mensais de desempenho com analise de métricas e resultados

¢ Alinhamentos periédicos com a equipe interna de Comunicacao e Marketing



proposta 1

Itens do escopo solicitado:

® Planejamento estratégico mensal

¢ Producdo de conteldo

* Gestdo e monitoramento das redes sociais

* Gestao de trafego pago (Meta Ads, Google Ads)

* Relatérios mensais de desempenho com anélise de métricas e resultados

* Alinhamentos periédicos com a equipe interna de Comunicacdo e Marketing

RS S$.900,00/més



webseries

Direcao, captacao edicao e finalizacao de 2 webseries/mensais até 2 minutos
Observacao: investimento em elenco e despesas de produgéo nao inclusos, orcados a parte.

RS 5.780.00/més

institucional

Direcao, captacao edicao e finalizacao de 2 institucionais/mensais até 2 minutos
Observagao: investimento em elenco e despesas de produgao nao inclusos, orgcados a parte.

RS 4.780.00/més



proposta 2

Todos os itens do escopo solicitado:

® Planejamento estratégico mensal

¢ Producdo de conteldo

* Gestdo e monitoramento das redes sociais

* Gestao de trafego pago (Meta Ads, Google Ads)

* Relatérios mensais de desempenho com anélise de métricas e resultados

* Alinhamentos periédicos com a equipe interna de Comunicacdo e Marketing

+ direcao, captacao e producao das webseries e institucionais

* Equipe de RTV dedicada

® Equipamentos necessarios
Observagao: investimento em elenco e despesas de produgao néo inclusos, orcados a parte.

RS 17.500,00/més



encerramento

Agradecemos a oportunidade de entrega dessa
proposta comercial, onde apresentamos nao sé a
frieza dos nimeros, mas também um pouco da
l6gica que utilizamos para nortear cada escolha, e a
razao pela qual acreditamos que esta proposta
oferece um diferencial real no contexto competitivo
atual.

Estamos ansiosos para caminhar juntos nesta
jornada e mostrar como a Trépico pode fazer a
diferenca em sua comunicagao.






